
多重现实需求，催生数字
化试点

项目的缘起，来自农业发展、市民消
费、基层治理三方的现实诉求。区供销
社工作人员在基层走访调研中发现，富
阳本地不少农户年龄偏大，不熟悉电商
运营，缺少线上销售渠道，许多优质农产
品无法走出乡村。农产品大批量批发模
式售价偏低，遇到丰产季可能出现产品
积压、滞销损耗的情况，优质本土农货难
以卖出好价。而市民对本土农特产品需
求日益旺盛，目前城区本土农货线下集
合门店较少，市民往往面临选购渠道零
散、产地溯源难、购买不便等问题。同
时，基层社区治理也有着个性化服务需
求。微网格长日常承担基层治理工作，
凭借履职服务可积累相应积分，用于兑
换实物奖励。为丰富积分兑换场景、完
善基层激励机制，区供销社联动阳陂湖
社区，谋划共建本土农货实物兑换点位，

让微网格长在家门口就能兑换到丰富的
富阳本土农特产品。

农户愁销路、市民盼好货、基层需要
优质服务，多重民生需求，推动了“供销同
源共富”项目落地。“我们联合社区推进

‘空间换服务’合作，把社区闲置用房改造
成‘供销微仓/共富馆’。”区供销社相关负
责人介绍，小程序核心优势在于资源整
合、供需直达，集合全区优质本土农产。

项目于今年6月启动筹备，用时一个
月完成小程序开发、货源筛选、线下点位
布置，7 月进入试运行阶段。盘活社区空
间，联动已有大源展销馆，线上线下一体
化的供销助农服务体系逐渐成形。

平台源头直供，打通多元
消费通道

打开“供销同源共富”微信小程序，
即可选购富阳地道农特产品，产地直供、
品质可溯。小程序采取直销模式，农户

供货价即平台售价，真正让惠于民、让利
于农。平台供应链依托全区 298 家区农
合联会员单位，涵盖家庭农场、合作社、
涉农企业、种养大户等。区供销社工作
人员常态化走访摸排，定期筛选优质农
产品入库，帮助更多农户对接城市消费
市场。

“现在农户种养技术日趋成熟，核心
难点在于销售。”区农合联执委会相关负
责人说，“供销同源共富”小程序依托区农
合联体系，把分散的农业经营主体集聚起
来，为农户开辟新销路。

平台搭建三条消费通道，兼顾居民消
费、社区微网格长积分兑换、单位集体采
购。针对居民，当天线上下单、次日排单
发货。现阶段受运营体量和配送成本限
制，采用社区定点自提模式，消费者凭核
销码在阳陂湖馆完成提货。针对微网格
长，平台设置积分兑换渠道，目前阳陂湖
馆积分兑换仅限富春街道累计的微网格
长积分，积分使用无上限。微网格长可在

小程序内使用积分兑换相应产品，到阳陂
湖馆线下自提，试运行以来已产生多笔兑
换订单。针对单位集体采购，可通过“杭
州富阳大源供销合作社”店铺直接下单。
也可到阳陂湖馆、大源展销馆现场对接，
定制农特产品礼包，礼包品类丰富、性价
比高。

家住富春街道阳陂湖社区的周先
生，是小程序的首批使用者。“之前去万
市镇喝过一次米酒，一直记着这个味道，
专门跑一趟又没时间，这次在小程序下
单了同款米酒和酒酿馒头。”周先生说，
自己在社区公众号中了解到“供销同源
共富”小程序，今后还会继续选购，分享
给家人、朋友。

线上线下联动，试点蓄力
稳步扩面

小程序和线下实体点位、“共富市集”
品牌形成互补，构建“线上下单、线下多点

支撑”的格局。
除了新设立的阳陂湖馆，大源展销

馆也聚集了大源镇片区本土物产，服务
周边群众。“大源展销馆作为配套线下点
位，优先引进当地种养主体，上架区农合
联会员的特色农产品。”大源供销社相关
负责人介绍，目前大源点位仅开放线下
购买，后续将根据工作情况考虑开放小
程序自提点。同时，依托区供销社成熟
的“共富市集”为农服务品牌，全年计划
举办不少于 12 场线下市集活动，走进社
区、城市广场等开展展销。现场同步推
广小程序平台，把线下体验客流转化为
线上长期用户，实现市集短期展销、小程
序常态化复购。

“我们坚持循序渐进的方式，先闭环、
再推广。”区供销社相关负责人表示，下一
步将持续打磨阳陂湖馆试点项目，优化供
应链、线上核销、积分兑付、售后保障全流
程服务；结合各乡镇（街道）实际需求，逐
步增设服务网点、丰富产品品类。

把富阳本土农特产品从田间地头送到居民餐桌

“供销同源共富”小程序上线

资讯6
2026年9月30日 星期三 责任编辑 | 张鹏 版式设计 | 俞高峰

记者 杜伊婧通讯员 邵哲伟 袁媛

东坞山豆腐皮、新桐米果、富春鲜米酒……这些乡土特产在微信

小程序下单后，即可在家门口自提。近日，由区供销社牵头打造的

“供销同源共富”微信小程序上线运营。为深入贯彻以“千万工程”牵

引城乡融合发展、缩小“三大差距”、推进共同富裕的

工作要求，纵深推进“土特产富”全链发展，区供销社

联动阳陂湖社区、大源展销馆，探索“线上下单、社区

提货、单位集采”的助农惠民新模式，把富阳本土农

特产品从田间地头直送居民餐桌。 扫码获取小程序
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清朗金融网络清朗金融网络 守护安心消费守护安心消费
富阳区金融机构开展2026年金融教育宣传周活动

记者 王利婷通讯员 史寅初

9月，金融监管总局、中国人民银行、中国证监
会联合开展2026年“金融教育宣传周”活动。富阳
金融监管支局围绕“清朗金融网络 守护安心消费”
主题，组织辖内各银行保险机构开展2026年金融教
育宣传周系列活动，推动金融宣教走出网点，走进夜
市商圈、党群阵地、校园乡村、社区企业，创新宣教载
体，聚焦重点人群，打造线上线下联动、多场景全覆
盖的金融知识普及新模式，触达群众13余万人次。

烟火市井变课堂，夜市商圈掀起金融科普热
潮。宣传周期间，“金融夜市”成为富阳一道亮丽风
景。富阳农商银行在夜银湖·潮流夜市、东洲夜市开
设“流动金融课堂”，摒弃照本宣科的说教模式，创新

“投篮答题有奖”互动；浦发银行富阳支行、招商银行
富阳支行、平安银行富阳支行、南浔银行富阳支行、
民泰银行富阳支行、富阳恒通村镇银行、泰隆银行等
纷纷进驻夜市，通过投壶、知识问答、展板折页等形
式，吸引逛夜市的市民、经营商户驻足参与，现场拆
解高息虚假理财、电信网络诈骗等陷阱；光大银行富
阳支行针对夜市商户专项提示“两卡”出租出借、资
金跑分风险。

聚焦新就业群体服务，实现金融知识入门入
户。富阳金融监管支局联动富阳区市场监管局将金
融宣教嵌入“网约配送员入职第一课”，采用“以案说
险”方式开展非法金融活动识别专题培训；试点“金
融+外卖”跨界宣传新模式，借助外卖配送网络流动
性强、覆盖面广的优势，将1000余份定制的金融知
识宣传物料由骑手随餐送达客户家门，打破传统宣
教“坐等上门”模式，实现金融知识“精准投喂”；华安
财险、平安财险、人保财险、浙商银行富阳支行、中国
银行富阳支行、邮储银行富阳支行等机构走进新就

业群体党群服务中心、小哥驿站，针对“两司两员”新
就业群体讲解网贷陷阱、刷单返利、冒充客服退款等
高频骗局，填补新业态群体金融知识空白。

盯紧“一老一小”，筑牢特殊群体安全防线。台
州银行富阳支行、工商银行富阳支行和渤海银行富
阳支行分别联动老年大学、养老机构开展养老反诈

宣传；中国银行富阳支行联动中银三星、中银保险、
中银证券走进金色年华养老社区，拆解“以房养老”

“保健品返利”套路；民生银行富阳支行、温州银行富
阳支行、兴业银行富阳支行、农业银行富阳支行等走
进养老院，手把手教老人识假币、用手机银行；上海
银行富阳支行、邮储银行富阳支行分别走进富春第

二小学、东吴小学开展金融启蒙教育课；富阳恒通村
镇银行把金融知识装进“碰碰车”，开进浙江中医药
大学富春校区，重点宣传“金融产品查询平台”；建设
银行富阳支行、兴业银行富阳支行分别走进杭州科
技职业技术学院、浙江开放大学富阳学院，提示防范
金融网络乱象风险。

多元拓展阵地场景，实现金融宣教广覆盖。借
势“浙BA”赛事热潮，富阳农商银行开设微信视频号

“球星盲盒”直播间，观看受众近4.8万人次，并发布
《护航新就业群体》《警惕老年理财骗局》等原创推
文，工商银行富阳支行、杭州银行富阳支行、农业银
行富阳支行、建设银行富阳支行等将宣教点位移至
赛事场馆，实现“观赛+学金融”一举两得；新华保险
走进东洲街道企业和桃源社区，现场解读保单条款；
兴业银行富阳支行联合富阳区妇幼保健院开展“医
院专场”反诈宣教；民泰银行富阳支行在车站设点服
务往来群众，并邀请幼儿园师生“走进网点”开展研
学活动；富阳恒通村镇银行在觃口村推出“金融科
普+养老金支取+免费理发”一体化便民服务；工商
银行富阳支行依托“工行驿站”流动服务阵地，把金
融知识送到富阳区西南部秋季就业招聘洽谈会现
场；杭州银行富阳支行联合富阳华数数字电视有限
公司走进滨江社区，把暖心金融服务和实用反诈知
识送到居民家门口。

本次金融教育宣传周，富阳金融监管支局坚持
金融为民，推动宣教由“被动灌输”转向“主动参与”，
有效提升群众金融风险识别能力与金融素养。下一
步，富阳金融监管支局将持续引导辖内金融机构建
立金融知识普及长效机制，推动金融教育宣传常态
化、分众化、场景化，引导各金融机构把消保责任融
入日常服务，共建清朗安全的金融消费环境。

宣传周活动现场

记者 王利婷通讯员 汪婷

为落实2026年金融教育宣传周“清朗金融网络
守护安心消费”主题工作部署，筑牢辖区金融安全防
线，守护好人民群众的“钱袋子”，杭州银行富阳支行
多点布设宣传阵地，开展常态化、精准化反诈宣传，
切实提升广大群众识诈、防诈、拒诈能力。

筑牢厅堂主阵地，守好金融反诈“第一道防
线”。营业网点是金融反诈宣传的前沿窗口，反诈宣
传月期间，支行各网点在大厅醒目位置张贴反诈宣
传海报、摆放宣传折页。工作人员利用客户等候、办

理业务的碎片化时间，开展一对一反诈科普。他们
结合反诈“红黑榜”典型案例，用通俗易懂的语言拆
解各类诈骗套路，讲解风险识别技巧，实现群众进门
办业务、离店携提醒的良好宣传成效，夯实网点反诈
第一道安全屏障。

拓展户外宣传场景，打通反诈宣传“最后一公
里”。为突破厅堂宣传的空间局限，延伸金融知识普
及触角，支行主动走出网点，走进群众当中开展多场
景户外反诈宣讲，让反诈宣传走出柜台、走向街头。
工作人员来到恩波公园，面向中老年群体重点科普
养老诈骗、保健品诈骗、冒充亲友诈骗等高发骗局；

走进“浙BA”赛事现场，向现场观众、参赛选手普及
反诈知识。宣讲巧用本地方言，以接地气的表达方
式推动反诈知识入脑入心。

深化校社联动，构建反诈社会共治新格局。学
校教职工属于电信网络诈骗的重点受害群体，支行
走进银湖中学，面向教职工开展专题反诈宣讲，结
合教职工日常消费、理财、转账等场景，剖析诈骗
分子作案手法，讲解风险识别技巧以及遭遇诈骗
后的应急处置方式。与此同时，支行联合富阳华
数深入社区、街道开展便民金融服务，聚焦居民实
际金融需求与反诈风险痛点，普及电信诈骗防范、

个人信息保护、合规用卡、金融风险规避等实用知
识，推动反诈宣传从单点输出转变为社会协同共
治。

反诈既要立足柜台做好异常转账拦截，更要面
向群众讲透风险隐患、明晰安全底线。本次系列宣
传活动实现了宣传场景多元化、受众覆盖广泛化、内
容供给精准化。下一步，杭州银行富阳支行将坚守
金融为民初心，持续织密全域反诈防护网，将金融安
全防线筑到群众家门口，把守护群众财产安全落到
日常实处。

杭州银行富阳支行开展多场景反诈宣传

供销同源共富阳陂湖馆


