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本报讯（记者 方宗晓）日前，杭州
鹏成新能源科技有限公司与波兰
Ampere Node公司正式签署战略合作
协议。双方将围绕电池储能系统与智
能能源管理技术，联合设立合资模式
企业，并成立波兰项目专用公司，以推
进在波兰境内的储能与能源优化项目
开发与运营。

据悉，此次合作项目将服务包括
一家欧洲领先电信公司在内的多个工
业与商业客户，覆盖能源调度优化、电
力交易、AI预测性能源管理等业务板
块，标志着鹏成科技在欧洲储能市场
的又一重要布局。

Ampere Node 作为欧洲领先的
AI+能源科技企业，专注于通过边缘
计算（Edge Computing）与机器学习

（Machine Learning）技术，重塑可再生
能源的生产、储存与消费模式。其自
主研发的 AI 能源管理系统可实现高
达 96% 的能源价格预测准确率，将传
统“按发电付费（Pay As Produced）”模
式转化为“近似按用电付费（Pay As
Consumed）”模式，大幅提升企业能源
使用效率与投资回报率。

值得一提的是，Ampere Node 的
系统基于 NVIDIA Jetson Orin 边缘计
算平台，并采用 Hyperledger Fabric 分
布式安全架构，确保能源数据的实时
计算与交易透明性。其算法团队由来
自斯坦福大学与德州农工大学的顾问
专家组成，研究负责人拥有能源预测
与贝叶斯建模领域的独家算法专利。

富阳企业——杭州鹏成新能源科

技有限公司是一家集锂电池研发、生
产、销售为一体的国家高新技术企
业。新建厂区位于高尔夫路，占地
42.7 亩，总投资超过 10 亿元，年产能
超过18GWh（吉瓦时）。

鹏成科技在动力与储能系统集
成、BESS解决方案以及锂电技术制造
方面具备国际化能力，产品通过欧盟
CE及美国UL认证，并广泛应用于全
球新能源项目。此次合作将实现鹏成
在硬件系统与 Ampere Node 在 AI 算
法层面的强强联合，构建“硬件+算
法”双驱动的智能储能生态。

鹏成科技将为合作项目提供高安
全性电池模块、系统集成与智慧运维
支持，通过IoT与AI预测性维护技术实
现储能系统全生命周期管理，提升项目

稳定性与收益率。在欧盟碳中和战略
与能源数字化浪潮的双重推动下，AI赋
能储能正成为能源产业的新引擎。

Ampere Node 首 席 执 行 官
Wojciech Jeznach 说：“很高兴能与鹏
成科技合作，共同推动波兰及欧洲市
场的能源智能化进程。希望通过 AI
与边缘计算，让每一座建筑都成为能
源网络的智能节点。”

鹏成科技相关负责人表示，本次
签约不仅是一次商业合作，更是中欧
新能源科技在智能化与可持续方向的
战略联动。未来，双方将以“技术融
合、稳健交付、长期共赢”为目标，持续
推动智能储能系统在全球范围的落
地，为实现更高效、更清洁、更智慧的
能源未来贡献力量。

本报讯（记者 方宗晓）日前，备受
瞩目的第三届良渚论坛在杭州良渚正
式闭幕。论坛上，富阳企业——杭州
情怀食品有限公司受邀参加，并在论
坛现场设置了独具江南韵味的品牌展
位，让一份江南中式糕点的香甜，成为
连接古今、沟通中外的独特文化纽带。

本届论坛打造了规模宏大的良渚
文创市集，在6500平方米的创意空间
内，设置了“中外交流互鉴馆、中国城
市礼物馆、古韵新工馆”等五大特色展
区，汇聚了故宫博物院、国家博物馆、
中国美术馆、三星堆博物馆、上海博物
馆、南京博物院等众多知名文博机构
的文创产品。这些平时需远赴各地才
能购得的热门文创手办，在良渚齐聚
一展，让观众一次逛遍、尽兴挑选。良
渚文化的神秘符号通过文创产品化身

为日常小物，神徽图案出现在冰箱贴、
钥匙扣上，既承载文化内涵，又贴近现
代生活。

论坛期间，良渚国际研学中心内
思想激荡，来自世界各地的文化精英
们围绕“文明根脉”“实践创新”“薪火
相传”等议题展开深入研讨。而在会
场一隅，杭州情怀食品有限公司的展
位前始终人气火爆。精心准备的各色
糕点，不仅以细腻的口感征服了到场
嘉宾的味蕾，更以其背后蕴含的传统
制作技艺与江南饮食文化，引发众多
文化学者的浓厚兴趣。不少嘉宾驻足
品尝，好奇地询问糕点的历史与制作
工艺，手中的一根麻花、一枚芡实糕，
仿佛成了一本可阅读、可品味的“立体
文化名片”。

企业负责人表示，参与第三届良渚

论坛，对企业而言是一次荣耀，更是一
次深刻的启发。未来，企业将继续秉
持匠心，以一枚糕点的方寸之美，承载

更深厚的文明底蕴，致力于让世界透
过东方风味，读懂中华文明的细腻与
悠长。

富阳企业与欧洲企业
共建AI驱动储能体系
为实现更高效、更清洁、更智慧的能源未来贡献力量

富阳产品亮相第三届良渚论坛

本报讯（记者 朱啸尘 通讯员 何乙
波）10月26日，市生态环境局富阳分局
联合亚林所、区农业农村局、新桐乡政
府，在新桐乡桐洲岛举办富阳区第二届
青春生态研学第三季“桐洲小侦探”活
动。以“实践赋能生态教育”为核心，30
组亲子家庭参与沉浸式自然探索与环保
实践，推动生态保护理念向家庭延伸，为
富阳深化生态文明建设提供基层教育支
撑。

活动摒弃传统说教，设三大实践环
节。“树叶密码”板块中，亲子家庭使用

“树叶侦探包”，通过比对叶脉、辨识叶缘
学习乡土植物知识，形成“观察—比对—
认知”闭环。市生态环境局富阳分局相
关负责人表示，此举旨在帮助青少年建
立“植物与生态系统”关联认知，奠定保
护实践基础。

依托桐洲岛湿地资源，“鸟语寻踪”
环节邀请区农业农村局专家指导记录鸟
鸣数据，开展鸟类鸣叫模仿互动。专家
同步讲解鸟类迁徙规律与栖息地保护要
点，一名学生称“将避免向湿地丢垃圾”，
凸显理念传播成效。

“江滩清理+水质监测”是本次实践
的重点。亲子家庭沿着江滩捡塑料瓶、
清纸屑，把垃圾分类后投进桶里。最让
孩子好奇的是水质监测：监测站工作人
员拿出便携式的溶解氧仪和多参数水质
分析仪，将检测端放入现场采集的江水
中，屏幕上很快跳出溶解氧、pH值、电导
率的数值。孩子们凑成一圈盯着屏幕，
七嘴八舌地提问：“这个7.1是什么意思
呀？”“溶解氧高一点好还是低一点好？”
工作人员笑着解释：“pH值7.1说明富春
江水是中性的，溶解氧 6.3mg/L 能让鱼

虾好好呼吸——要是江里垃圾多了，这
些数字就会变，鱼虾就难生存啦！”一句
话让孩子们瞬间懂了：“原来我们捡垃
圾，真的能保护水里的小鱼！”

结营仪式上，参与青少年获富阳分
局颁发的“自然探索小卫士”证书。

市生态环境局富阳分局相关负责人
称，“青春生态研学”将作为常态化载体
长期推进，下一步，将继续联合多部门及
科研机构，拓展研学场景，畅通参与渠
道，推动生态保护从“政策要求”向“全民
行动”转变。

实践赋能 让生态教育“活”起来

前些天，一远方朋友来富，席间自然聊及
最近火爆的浙 BA 球赛，他不止一次竖起大
拇指称道“富阳队”，补一句“我看好富阳冲
冠”。

关注赛事者都知道B组目前有一支不败
战神，名曰富阳队，“十连胜”就像一块熠熠发
光的金质奖章散发出迷人的光芒。这是多么
宏大而可贵的广告效应。所谓爱屋及乌，世
人由崇拜富阳的篮球，进而激起探寻富阳其
他种种的欲望。而我们可以乘这波热燃力推
出富阳的旅游产品、特产，把“赛事搭台，文旅
唱戏”演绎得淋漓尽致，让跟着赛事去旅游成
为解锁富阳的新时尚。

国人是有膜拜“第一”的慕强心理的。比
如，批发小商品，会不假思索去义乌这个全球
最大的小商品批发商场；购买皮草，立马想到
海宁这个中国规模最大的皮革专业市场；想
过一把影视瘾，东阳横店这个全球规模最大
的影视拍摄基地肯定是首选之地。诸如此
类。不管什么行业，一旦有了第一，这个地方
多半会人流滚滚。据说河北衡水市民对衡水
中学的教师特别敬重，只要是该校教师，购物
可优惠、看病可优先，源于这所被誉为“清北
收割机”的学校使全国各地参观者络绎不绝，
极大提振当地消费能级。

倘若这次富阳队能笑到最后，冲顶成功，
是否也会产生强烈的长尾效应？我们可以尝
试举办篮球擂台邀请赛，吸引全国各地的草
根球队前来“打擂”。一场篮球赛，奔赴一座
城，或能激活整座城的景点、特产、餐饮、住
宿，掀起一波接一波的消费浪潮。当体育竞
技与文旅体验相融合，“赛事”便成了经济消
费的新“赛道”，“赛事引流、文化体验、消费转
化”的发展模式便应运而生。

其实，咱富阳号称第一的还不少。富春
江边可竖起“奇山异水，天下独绝”“古今佳山
水，天下推富春”的宣传画；龙门古镇入口处
可制作“孙权后裔最大聚居地”的标牌；富春
桃源九霄碧云洞可悬挂“亚太第一大洞厅”的
巨幅宣传语；东梓关因其独特的新杭派建筑
风格被誉为“最美回迁房”；泗洲宋代造纸遗
址是我国现存最早、规模最大、工艺流程最完
整的古代造纸遗址……这些“最”字号景点若
能强化宣传、联手造势，定能刺激游人的神经
末梢，唤起游客一探究竟的好奇心。

富阳一直走在文旅创新的路上。上个周
末，富春山馆人潮涌动，富春山居生活季（第
六季）如火如荼，加上浙BA富阳主力队员亲
临现场，为家乡产品吆喝推介，愈添一波人气
热潮。如何持续创新，扩大影响力，力争做到
全市第一生活季，任重而道远。

自然，文旅单靠爆点、宣传终究是不够
的，内容为王，如何提升旅游的内涵质量、丰
富产业形态、优化游客体验，永远是重中之
重。同时，文旅又是一个全民皆旅、各行业紧
密关联的全域大舞台，民风的淳朴、市民的素
养、商家的诚信、交通的便利、餐饮的特色、价
格的实惠，甚至厕所的便利、指示牌的明了、
问路的热情，都会直接影响游客心理判断，构
成旅游品牌效应的关键要素。

但愿“最忆是富阳”不是梦，但愿咱富阳
队能越走越远、越攀越高——这似乎不再是
一场单纯比赛，而是关乎一座城市的机遇，一
场文旅的喷涌。

赛事搭台 文旅唱戏
□在路上

活动现场


