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周四，富阳区常绿镇“红绿篮”篮球邀请赛正式开启
8支劲旅强强对话

共同见证“篮球之乡”的盛夏狂欢

记者 王群芳王小奇 通讯员 裘云珠朱洋洋

篮球之乡，盛宴再启。 6 月 12 日至 17
日，备受瞩目的富阳区常绿镇“红绿篮”篮球
邀请赛将在常绿镇篮球馆火热开赛，来自常
绿本地的大章村、长春村、青龙村、北坞村五
联村，以及去年百村赛参赛球队春江街道太
平村、银湖街道金竺村和大源镇蒋家村共8
支劲旅，将齐聚一堂，为球迷们奉献一场场
精彩绝伦的篮球盛宴。

2025年，浙江省政府工作报告明确提出
“开展1万场群众体育赛事”，为此常绿镇特
举办此次邀请赛，借此赛事平台，推进常绿
镇“红绿篮”品牌建设，展示“篮球之乡”的魅
力。

在常绿，篮球早已融入血脉。村村有球
场，超过 40%的居民热爱并参与篮球运动，

“家庭篮球队”比比皆是，轻松能拉出一二十

支，许多家庭更是一家三代都打球。
常绿的篮球火种早在上世纪50年代初

就已点燃。那时，大章村年轻村民在独轮车
上挂着篮球，利用运货间隙切磋球艺。因生
活艰苦，大多人买不起篮球鞋，常常穿着一
双草鞋便上场了。1956年，“常绿草鞋篮球
队”在杭州市农民篮球赛上夺冠，常绿篮球
的名声渐渐远扬。

之后，常绿篮球也是一路高歌猛进，诞
生了多位篮球明星，多支冠军球队，受到了
无数球迷的喜爱。

此次赛事的“主战场”常绿镇篮球馆，正
是常绿篮球蓬勃发展的象征。这座现代化
的场馆于2019年立项，2023年落成并投入使
用，建筑容量为1500人，为球员和球迷提供
了专业的竞技与观赛环境。

去年，这座球馆就承接了百村篮球赛数
场比赛，本周四开始，这里又将热闹起来，8

支球队互相切磋，为即将到来的百村赛进行
充分热身。

本次邀请赛阵容强大，看点十足！8支
参赛队伍中，5支为常绿本土球队，去年百村
赛四强球队大章村，“独轮车球队”发源地长
春村，以及实力不俗的五联村、青龙村、北坞
村；3支受邀球队同样实力不俗，蒋家村是大
源镇篮球联赛冠军，在去年百村赛上惜败给
大章村；太平村、金竺村，去年的表现，同样
令人印象深刻。本土豪强与外来劲旅的激
情碰撞，必将擦出耀眼火花。

6月12日（星期四）晚的揭幕战，将由长
春村对阵太平村，五联村对阵青龙村，由此
为为期6天的邀请赛拉开序幕。

这个6月，让我们相约常绿镇篮球馆，品
味底蕴深厚的篮球文化，体验热闹非凡的市
集风情，共同见证“篮球之乡”的盛夏狂欢。
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常绿镇篮球馆是
此次比赛的“主战场”

（资料图片）

“别再因为宠物生病让钱包大出
血了”“每月一杯奶茶钱，生病意外都
能报”……最近，在上海工作的丹妮为
了给宠物狗买保险，在各种广告之间
挑得眼花缭乱。“想买但不知道该买哪
款，很困惑。”

中国养宠家庭渗透率2023年达到
22%，精细化养宠渐成趋势，越来越多
人开始给宠物“上保险”。宠物保险都
保障什么，能在关键时刻减轻养宠人
士的经济压力吗？“新华视点”记者进
行了多方采访。

宠物看病比人贵
“参保”越来越多

沈阳的梁女士前不久为宠物猫购
买了每月88元的大病医疗险。梁女士
说：“猫咪之前吞食异物，手术等费用
花了近两万元。宠物看病比人贵，买
了比不买安心一些。”

这几年，国内宠物数量持续增加，
养宠理念发生变化，不少人和梁女士
一样为宠物购买保险。《2025年中国宠
物行业白皮书（消费报告）》显示，2024
年中国城镇宠物（犬猫）数量超过 1.2
亿只，较2023年增长2.1%，宠物精细化
养育渐成趋势。

宠物医疗费动辄成百上千元，更
多养宠人士希望通过宠物保险缓解经
济压力。

天津市民小姜的宠物猫因胃肠炎
去医院检查、治疗，一共花费 1900 多
元，保险理赔1200余元。“理赔速度挺
快，感觉买保险挺有用。”小姜说。

四川一家宠物医院的运营人员孙
鸥告诉记者，前些年宠物看病走保险
的案例很少见，现在明显变多。今年
以来，她所在的医院平均每月保险诊
疗单40单。

据了解，目前市场上的宠物保险
包括医疗险、责任险、意外险等，其中
医疗险产品超过20款，主要面向宠物
猫和宠物狗。平安保险、国泰保险等

机构都推出了相关产品。
“医疗险主要报销宠物就医费用，

有的产品把意外险也归在医疗险下
面，责任险主要报销宠物损害他人人
身安全、财产导致的赔偿。”平安产险
宠物项目组相关负责人说，国内保险
公司最初开展的多为宠物责任险业
务，近十年来宠物医疗险逐渐兴起，目
前市场占有率超过50%。

蚂蚁保宠物险相关负责人介绍，
医疗险每年的保费价格一般从数百元
到上千元不等，对应保额从几千元到
数万元，蚂蚁保上主流单元的价格集
中在400元左右。

研报显示，宠物保险行业市场渗
透率较低，但近年来增长较快。国内
宠物保险市场规模从2016年至2022年
复合增长率96.33%。有保险机构2024
年 宠 物 险 保 费 总 规 模 同 比 增 长
129.5%。

部分宠物险销售有套路
保障或打折扣

潜在市场巨大，宠物险服务和体
验如何？

不少养宠人士认为，宠物险花小
钱办大事，可以减轻宠物医疗等费用
负担，越来越受欢迎，但现实中有些产
品存在销售套路，细节条款庞杂，售后
服务质量参差不齐，保障可能会打折
扣。

据了解，多数宠物主人通过第三
方互联网平台、保险公司官方小程序、
APP或直播间投保，保险公司也会不定
期开展线下活动，或与宠物机构合作
推广。

有养宠人士反映，一些保险销售
人员存在话术“误导”。比如称保险今
天买明天就能用，实际有不同时长的
等待期；对于消费者的咨询，销售平台
客服给不出明确解释和回答，甚至告
知错误信息。

上海的钟女士带宠物就医前，特

意咨询销售平台人工客服保险是否生
效、能否理赔，对方回复称“保险已生
效、可以使用”，但她的理赔申请却被
拒绝，原因是“未过30天等待期”。

个别产品还存在诱导消费等情
况。西安的王曼丽被“每月仅2元，多
病种覆盖”的广告吸引，在直播间购买
了一款宠物保险，结果第二个月被扣
费40多元。“买的时候没说第二个月扣
更多，细则里也没提，扣费之前没有任
何通知。”

最受关注的宠物险理赔环节，问
题也不少。微博、小红书等社交平
台上，不少网友发帖称宠物医疗险
报销繁琐、流程长、理赔被拒绝。记
者在黑猫投诉平台搜索发现，最近
几个月以“宠物保险”为关键词的投
诉记录达 1400 多条，主要集中为理
赔困难。

广州市民小叶今年年初带宠物猫
就医并进行了手术。申请理赔时，保
险公司以不认可手术环节为由拒绝报
销手术费用，只同意赔付门诊花销。

“保险公司说他们的医生认为相关治
疗不属于手术，但我签过手术知情同
意书，猫猫也进行了麻醉、颈部开口、
缝合等。”

多款宠物医疗险要求，申请理赔
需要提供病历、检查报告、费用清单、
治疗过程照片等。重庆易宠科技有限
公司销售负责人赵嘉豪说，部分宠物
医院无法提供全套证明材料，开具单
据较为随意，有涂抹、修改等痕迹，很
可能通不过保险公司的审核。

四川乐山的天天2月初申请理赔，
迟迟没有下文。“保险公司一开始承诺
3至5天完成赔付，后来说要复审。”天
天说，给保险公司打了好多次电话，只
说让耐心等待，也没有要求补交其他
材料。

此外，还有部分养宠人士遇到保
险公司调整医院清单未告知、成功理
赔后第二年无法续保等问题。“感觉投
保很容易，用起来有点费劲。”一名养

宠人士说。

完善评估信息
提升理赔效率

受访人士认为，宠物保险满足了
部分养宠家庭的需求。目前，宠物保
险市场尚处于发展初期，相关企业需
要不断完善产品和服务。

医疗诊断是保险理赔的重要依
据，宠物医疗行业规范性不强、专业性
不够，一定程度导致现阶段宠物保险
存在一些问题。保险机构相关负责人
建议，有关部门和行业协会规范宠物
医疗行为，建立宠物医疗信息共享平
台，方便保险公司准确评估。

“一些宠物保险产品已开始使用
鼻纹识别、虹膜识别等生物识别技术
核实身份。”中国畜牧业协会宠物产业
分会副秘书长刘晓霞说，应建立完整
的宠物身份管理体系，运用大数据模
型、AI技术等手段评估风险，提升宠物
保险业务处理效率。

当前，理赔纠纷的一大焦点在于，
宠物的某些疾病被视为先天性或遗传
性，被“一刀切”地不予理赔，一些治疗
用药也不在理赔范围内。

西南大学动物医学院副教授胥辉
豪认为，保险公司可完善条款细则中
相关疾病划分、用药目录等内容，提供
不同情况的处理选择，满足更多宠物
的投保需求。

“产品页面及合同内容应显著提
示保障范围、理赔条件、免责条款等，
对一些释义不明的内容主动解释、提
醒。”中国法学会消费者权益保护法研
究会副秘书长陈音江说，相关平台和
企业也要加强对从业人员的培训，提
供更加细致的服务。

受访人士提醒，养宠人士选择口
碑、资质较好的平台、企业投保，投保
前仔细阅读合同条款，收集、留存经营
者的承诺、服务协议等资料，遇到理赔
纠纷依法维权。

看病比人贵
宠物保险靠不靠谱？

新华视点

市场监管总局昨日发布《直播电商监督管理
办法（征求意见稿）》，向社会公开征求意见。

据介绍，征求意见稿由市场监管总局会同国
家网信办研究起草，旨在加强直播电商监督管理，
维护广大消费者和经营者合法权益，促进直播电
商健康发展。

征求意见稿细化了直播电商平台经营者的责
任和义务，明确了直播电商平台经营者在违规处
置、资质核验、信息报送、培训机制、分级管理、动
态管控、信息公示等方面的责任。要求平台经营
者建立健全平台协议规则，加强对直播间运营者、
直播营销人员服务机构、直播营销人员的身份认
证和资质审核，强化对违法违规行为的处置，依法
依规报送数据信息，积极协助消费者维权，进一步
压实平台企业的主体责任。

征求意见稿明确了直播间运营者、直播营销
人员服务机构、直播营销人员的责任和义务。强
化直播间运营者责任，要求直播间运营者建立健
全商品或者服务信息发布审核、信息公示、身份核
验等制度，不得作虚假或者引人误解的商业宣
传。规范直播营销人员服务机构行为，要求加强
对直播营销人员的管理，建立健全直播营销人员
培训、直播选品、直播纠错等制度。要求直播营销
人员真实、准确、全面地介绍商品或者服务，不得
欺骗、误导消费者。

征求意见稿强调了不履行法定义务应当承担
的法律责任，细化了不履行法定义务的相关具体
情形，通过适用电子商务法、反不正当竞争法等相
关法律法规规章或者新设处罚条款，明确了处罚
依据，增加了可操作性和针对性。

下一步，市场监管总局将根据社会公开征求
意见反馈情况完善相关内容，尽快出台实施直播
电商监督管理办法，进一步健全直播电商常态化
监管制度，推动直播电商健康发展。

昨日，中国队球员张玉宁（前右）和巴林队球
员在比赛中拼抢。当日，在重庆举行的2026年美
加墨世界杯亚洲区预选赛18强赛C组第十轮比
赛中，中国队主场1比0战胜巴林队。

足球世预赛：中国队胜巴林队

直播电商监管办法拟出台
向社会征求意见
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