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5城事

一场以“共富”为名的市集实验

走进市集，最先跃入眼帘的是“富春山集”快闪
店。“近我者富”等个性标语引得众人驻足打卡。在这
里，设计师毛宝团队将地名文化化作可触摸的体验：
23枚印章串联起富阳地标，黄公望表情包可以免费下
载，“半瓶酒”礼盒用现代设计重新定义传统场口土
烧。这个由区民政局地名服务中心联袂打造的文创
空间，更像是一个城乡要素的转换枢纽——非遗传承
人在这里找到市场接口，农村妇女通过“守艺人召集
计划”组建手作生产队，胥口镇下练村的青笋经窑炉
烤制变身网红披萨。“每个产品都是城乡对话的媒
介。”毛宝指着展位的衍纸作品说，在深入探索地名文
创的开发与推广过程中，他们发现了许多底蕴深厚的
村落、技艺精湛的非遭传承人，以及那些被边缘化的
宝藏品牌，它们都急需被看见、被传承、被推广。作为
一个公益组织，“富春山集”以富阳的地名文化为根
基，融合当地特色非遗技艺，精心打造涵盖农产品、地
名美食特产等在内的文创及农副产品。“希望能够把
钱实实在在地给到农户手中。”他说。

达夫的朋友们茶摊前，“95后”新茶人平珈怡正用

荔枝龙井西打酒刷新年轻人对茶文化的认知。这个
以郁达夫文化IP为载体的品牌，通过“茶山托管”模式
盘活200亩荒废茶园，让茶农亩均收益翻番。“我们要
让每片茶叶都产生价值。”平珈怡向大家展示着与农
户联合开发的茶香鸡翅、茶香蒸汽眼罩、茶味冰激凌
等。其背后不仅是茶农的增收账本，也藏着更深的城
乡共生逻辑：城市消费力通过市集反哺乡村，茶农从
生产者升级为产业链合伙人，连以往废弃的茶碎茶沫
都找到了增值空间。

沿河长廊的“富春好礼”专区，19家本地摊位一字
排开，油面筋、米酒、酒酿馒头等传统美食穿上“国潮”
新衣。在市场监管部门联合打造的标准化展位里，每
个产品都贴着“315”认证标识，让消费者放心消费。
摊主柳东是第二次参与富春山居生活季，谈及上一次
的经历，她满脸笑意：“前一次生意还不错，每天销售
额都能达到一两万元。”柳东的感慨背后，是共富市集
构建的产销一体化体系在发挥作用：政府背书的质量
认证破除消费顾虑，专业团队的品牌包装打开市场通
路，数字化供应链让深山好物直抵城市餐桌。

放眼整个市集，科技的影子无处不在。“共富工
坊”数字化平台整合24个乡镇特色产品，溯源认证、物
流对接一键完成；“乐潮快兜团”直播间里，村干部变
身带货主播，将山货卖向全国。这些创新场景，正悄
然改变着共富实践的底层逻辑——从单维度的物质
帮扶，转向培育内生发展动能。正如市集设立的“共
富IN计划”，每笔交易按比例注入产业孵化基金，既
为乡村持续“造血”，又让消费者成为共富事业的参与
者。

“市集每季活动55%以上参展商为本地文创企业、
手工艺人以及残疾人等重点帮扶对象和地区，助力打
响“鹳山啤酒”“台芈手作”等本土品牌，助农销售额突
破300万元。”区发改局有关负责人表示，为进一步提
升共富市集的覆盖面和影响力，下一步将着力“增收
致富、数字赋能、模式升级、多方联动、品牌传播”五大
方面，超越简单的“摊位聚集”，从“物理拼盘”到“化学
融合”，实现“资源变资产、农民变股民、手艺变生意”
的转化。
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通讯员 孙泽璐摄影 骆晓飞 朱啸尘

刚刚过去的周末，富阳人

的朋友圈又被富春山居生活季

刷屏了。从4月18日至20日，

“跑进春天放风去”富春山居生

活季（第四季）再次成为富阳人

的共同记忆。七大板块、120

余家优质摊位，美食、美景、首

饰、手作艺术品、音乐，交织在

一起，把春天的活力与热情全

都带进富春山馆，宝藏摊主们

准备了各自产品和故事，游客

们找到心仪的美食、手作以及

互动方式，这是一次双向奔赴

的春日盛会。

这些摊主希望推广富阳文化，情怀满满

在生活季上，可以遇到很多有趣的摊主，匆匆略
过会很可惜，简单聊上几句，他们都有故事。记者在
市集上，遇到几位富阳摊主，他们用产品吸引客人，但
产品背后都是想要把富阳文化推广出去的情怀。

森海夭夭在户外长廊尽头，市民路过时都会多看
几眼，因为春意盎然，绿植总会给人带来愉悦。主理
人杜阳锋是浙大研究生，从事互联网工作，但摊位上

的布置，与一个理工男完全联系不起来。有大盆景、
小盆栽，还有一些稀有品种，其中种在茶杯里的小狸
藻受到不少关注。他开了一家会“隐藏”的店铺，店里
有绿植、鱼缸，但实际上，他做的是物联网设备。“富阳
附近有中国美院，我希望用浙大的技术加上美院的艺
术，把富春山居图的文化融合进去。”杜阳锋有自己的
情怀，希望向外推广富阳隐士文化。

爱荔茶园很亮眼，摊位全都由竹制品搭建而成，
主理人郑思思还邀请竹编大师戴海泉到现场感受氛
围。“这几天我们的生意很不错，我觉得摊位装饰也有
不小作用，吸引了很多人。”郑思思说，山居市集不仅
可以品尝美食，买到心仪的小物件，也是展示富阳非
遗的窗口。

这些摊主点赞市集，依依不舍

蜻蜓山房的主理人丹姐是第二次参加富春山居
生活季，这几天，她忙得不亦乐乎，最早出摊，最迟收
摊。“能获得这么多人喜欢，我们很开心。”丹姐告诉记
者，这次收获了很多审美同频的客户，很多客户是在
抖音、小红书平台刷到了生活季的消息，从萧山、桐
庐、滨江等地赶来的。丹姐说，山居市集这样的活动
应该多办，因为线下实体店经营是比较难的，这个平
台给了实体店非常好的展示机会。

这是开开书店在生活季的第三次出摊，主理人赵
彩霞说，有了前面两次的出摊经验，她特地在书摊前

准备了几张小凳子，可以供小朋友们坐下来阅读。赵
彩霞说，不管社会如何变化，家长对孩子的教育都是
很重视的，所以这几天她的销售情况也很不错，不少
童书绘本都紧急补货了。“这个市集活动很好，让很多
不愿意出门的人也走出来。”赵彩霞也抽空逛了市集，
称每次逛市集都有新的发现，这一次又有很多新面
孔，让市集保持新鲜感。

在富春山馆大厅内，Um.由米摊位上人头攒动，不
管是首饰类还是香氛类的商品，都很受欢迎。“我们的
产品都是原创手作，价格也实惠。”主理人文文说，有

不少老客人来光顾，也增加了不少新客。由米也是山
居市集老摊主，她说此前的秋季市集效果很好，所以
这次又来了，这次市集品位依旧很高，要给主办方点
赞。

粟望首饰摊位的主理人SuSu毕业于中国美院，如
今一边画画，一边制作饰品。这是SuSu第一次参加山
居市集，她说虽然气温有点高，但她仍然乐在其中，享
受周围的环境。“这里的顾客素质比较高，而且非常尊
重我的创作。”她说，下一次市集还会继续报名。

亲子游、闺蜜游，跑完半马逛市集

生活季第一天，上午10点多，就有不少游客涌入
富春山馆，很多是带着孩子来的家长。“小孩在附近春
游，结束了就来这里逛逛。”西西妈妈说，孩子是鹿山
中心幼儿园学生，跟着幼儿园春游结束后直接开启亲
子游，他们在咨询台购买了市集专属礼包。西西妈
妈说，礼包里有专门给孩子体验的手工，还有打卡抽
盲盒的，孩子看到盲盒就很心动。

闺蜜组团来逛展的也不少。来自宁波的陆芳
园是市集爱好者，这次专程从宁波赶来。她说，富

春山馆本身就很有吸引力，这次市集的品类很多，
可以好好逛一天。“好吃的东西很多，我特别喜欢萌
叔手作的美食。”陆芳园和闺蜜打卡了不少宝藏摊
位。

昨日，记者发现有不少身着马拉松服饰的游客出
现在市集上。“上午跑富阳半马，下午逛市集，很舒
服。”市民菲菲在朋友圈发布动态，表示在富阳的这一
天很满足。参加完马拉松欢乐跑的双胞胎姐妹戴铄
沣、戴铄骅跟着爸爸逛市集，她们购买了生活季礼包，

兑换凤梨气泡水，喝了后连连点赞，“太好喝了”。同
样从欢乐跑现场转战到生活季的还有来自萧山的朱
嘉奇一家三口，为了更从容，他们前一天就来到富阳，
女儿呦呦是幼儿园大班小朋友。“马拉松和山居市集
是一次很棒的结合，我们结束比赛后，还能继续参与
这么有趣的活动。”朱嘉奇说，生活季礼包性价比很
高，女儿体验了手作，还拍了全家福，是非常值得纪念
的一天。

音乐会、打卡点、春日汽车展……乐趣多多

音乐会是生活季的一大亮点，连续三天，三个不
同的独立乐队现场演出，音乐一响，氛围就来了。逛
着市集的游客们会不由自主聚集到音乐会区域，坐在
台阶上，听着熟悉的音乐，享受悠闲的午后。

来到生活季的游客，最大的需求就是“出片”，拍
到一张让自己满意的照片，是逛展的目的之一。洛芙
特婚纱荟的photobooth 装置很诱人，进门先留个影，
美颜版照片“直出”，打印出成品的照片，让不少人心

动。“想要体验一下吗？咨询台可以购买生活季礼包，
免费兑换。”进入富春山馆的游客们，大多拎上了市集
礼包编织袋，春天的绿色调，成为逛市集的“时尚单
品”。

中庭的宝藏摊位很多，蜻蜓山房和playpark两家
摊位面对面，都在一旁的矮墙处设置了“打卡”场景，
给游客提供一个可以坐下来拍照的地方，让“出片”轻
而易举。户外长廊处，大大小小的白色风车，随风转

动，也是一处亮眼打卡点，春天感满满。而这些美照，
都在各大社交平台上传播，让山居市集更“出圈”。

在生活季上，还有一场春日汽车展，奇瑞和极氪
两大品牌的新能源汽车亮相，让游客在逛展的同时还
能了解最新款的新能源汽车。

“每一季都有惊喜。”一位生活季常客感叹，期待
下一季新的惊喜。

“青荷对对·放风绿野”
青年人才交友活动在生活季开启

本报讯（通讯员 孙桢怡 记者 骆
晓飞）4月19日，富春山馆小屋顶上洋
溢着青春活力，一场别开生面的青年
人才联谊交友活动浪漫开场，这些青
春的面庞为此次生活季增添了一份
欢乐与活力。

此次活动由区委人才办、团区委
主办，杭州富阳文化传媒集团有限公
司承办，众多单位合作参与，吸引了
40 余位区内外各领域的单身青年人
才参与。

活动创新采用 MBTI 组队模式，
青年们依据前期填写的性格测试结
果，佩戴“E人/I人”徽章和彩色手环，
随机组成10支临时CP小队。这种方
式让性格内向的青年也能迅速融入
集体。“YES OR NO”快问快答环节
妙趣横生，主持人抛出的趣味问题引
得现场笑声不断，大家在互动中逐渐

熟络。
“放风好搭子”打卡任务充满挑

战，合影、集章、DIY风车三项任务考
验团队默契与速度，“不摆烂挑战赛”
中魔方速拧、你画我猜等游戏让现场
欢笑不断……

活动尾声，青年们围坐享受下午
茶，分享趣事。积分排名前三的队伍
获得丰厚奖品，参与者互换联系方式
相约逛展。

此次活动是富春山居生活季系
列的重要部分，以“放风交友”的模
式，巧妙融合富阳本土市集文化与年
轻人的兴趣爱好，为单身青年人才搭
建了拓宽社交圈的新平台。团区委
相关负责人表示，未来还将推出更多
青年社交新场景，持续创新活动形
式，助力青年人才在富阳安居乐业，
为区域发展注入更多青春活力。

相关新闻


